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PLAYTIME ENERO 2024

1. Perfil de la Feria

1.1. Ficha técnica

¢

FPLAYTIME
PRI

Playtime Paris
Fechas de celebraciéon del evento: 27 - 29 de enero de 2024.

Fechas de la proxima edicion: 29 de junio - 1 julio 2024.
Frecuencia: Bianual (enero y junio/julio).
Lugar de celebracion: Parc Floral de Paris

Route de la Pyramide, 75012 Paris.

Horario de la feria: Sabado 27 adomingo 28: 9:30am — 6:30pm
' Lunes 29: 9:30 am — 4:30 pm

Entrada gratuita, pero esta reservada a profesionales del
Precios de entrada y del espacio: sector a través de una invitacion.

Espacios desde 300 €/m?+ 175 € (inscripcion).

Caracter: Profesional.

Tipos de visitantes: Detallistas, tiendas multimarca, oficinas de compra,
agentes importadores, etc.
La organizacién pone a disposicion autobuses gratuitos
desde la estacion de metro hasta el lugar de la feria.
En transporte publico:
Transporte: Metro: linea 1 parada «Chateau de Vincennes»
salida 3.
RER: linea A parada «Vincennes».
Autobus: linea 112 parada «Parc Floral».

Otros datos de interés: Pagina web: www.iloveplaytime.com
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PLAYTIME ENERO 2024

1.2. Sectores y productos representados

Los expositores de Playtime ofrecen una amplia gama de moday accesorios para nifios, ademas
de complementos para sus padres y madres. La oferta incluye productos que van desde moda para
recién nacidos hasta moda para adolescentes. Las marcas expositoras suelen ubicarse en el
segmento de precios medio-alto. En esta edicion de Playtime se han podido encontrar
expositores de las siguientes categorias:

¢ Moda

e Lifestyle o estilo de vida
e Maternidad

e Zapatos

e Accesorios

e Juguetes

e Bienestar

Ademas, destacan las dos siguientes secciones:

¢ New Now: en este espacio, 12 marcas que acudian por
primera vez a la feria presentaban sus productos. Las
empresas presentes en esta seccion de la feria son elegidas
por expertos de moda infantil que cambian en cada edicion.

e Singular: espacio inaugurado en invierno de 2022 que cuenta
con 10 nuevas marcas que exponen colecciones capsula o
presentan un monoproducto.
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PLAYTIME ENERO 2024

2. Descripcion y evolucion de la Feria

La feria Playtime Paris se realiza de manera bianual en el Parc Floral de Paris. Esta edicion tuvo
lugar del 27 al 29 de enero de 2024. Playtime relne tanto a marcas conocidas a nivel mundial como
a pequefias marcas de moda infantil, accesorios, lifestyle y bienestar. Durante los tres dias de feria
mas de 160 expositores presentaron sus novedades para la temporada de otofio/invierno de
2025. Entre todas estas marcas, 91 lo hacian por primera vez en Playtime.

Playtime también se celebra en otras ciudades internacionales como Nueva York y Shanghai.

2.1. Ubicacioén

LA FERIA ESTABA UBICADA EN EL PARC FLORAL DEL PARIS, AL QUE SE PODIA LLEGAR
EN SHUTTLE PROPORCIONADO POR LA ORGANIZACION DESDE LA PARADA DE METRO
«CHATEAU DE VINCENNES». COMO SE OBSERVA FIGURA 1FIGURA 1 PLANO DE LA FERIA

&
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Fuente: Playtime, 2024.
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PLAYTIME ENERO 2024

2.2. Servicios ofrecidos

2.2.1. Orderwizz

Al igual que muchas ferias, Playtime (en colaboracién con Kid’s Hub) también cuenta con su propia
plataforma de venta online B2B llamada Orderwizz. En ella, los expositores y visitantes tanto de
la edicién de Paris como de Shanghai o Nueva York pueden estar en contacto durante todo el afio.
Orderwizz cuenta con 200 marcas que ofrecen sus productos en la plataforma.

2.3. Datos estadisticos de participacion

2.3.1. Visitantes

En la edicién de enero, Playtime acogié a 4.722 visitantes de 65 paises diferentes. Esta edicion
ha sido bastante internacional, con un 66,5 % de los visitantes provenientes del extranjero, en
contraste con el 33,5 % de visitantes franceses.

Como se observa en la Figura 2, entre el origen de los visitantes, destaca Europa frente al resto de
zonas geograficas. Cabe destacar la recuperacion de los visitantes de origen asiatico, un 2,5 %
mas que en la anterior edicion de invierno. También de Estados Unidos, un 1 % mas que su edicion
anéloga en 2023. Ademas, un 15 % de los visitantes acudian a la feria por primera vez.

FIGURA 2 ORIGEN DE LOS VISITANTES FIGURA 3 ORIGEN DE LOS VISITANTES
Datos: enero 2024 Datos: enero 2024, excluyendo Francia.
Paises % de visitantes
Paises Bajos 11,8 %
Bélgica 9,7 %
= Europa Alemania 6,1 %
= Asia Suiza 4,3 %
America Espafa 3, 7%
Oriente Medio
. Italia 3, 7%
= Africa
= Oceania Estados Unidos 2,9%
Corea del Sur 2,7%
Japén 2,4 %
Suecia 1,6 %

Fuente: Elaboracion propia a partir de Rapport Hiver 2024 de Fuente: Elaboracion propia a partir de Rapport Hiver
Playtime Paris. 2024 de Playtime Paris.
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PLAYTIME ENERO 2024

La organizacién de Playtime destaca que los compradores estan de vuelta en las ferias. Consideran
gue existe una necesidad de volver a los eventos presenciales para encontrar nuevos clientes,
descubrir nuevas marcas, y, tocar y sentir las colecciones. También observan un creciente interés
por parte de los compradores hacia las nuevas marcas. Ademas, la exclusividad en un territorio
también se valora mucho como una forma de diferenciacion.

Algunos de los compradores presentes en la feria son:

¢ Marigold Modern Kids (EE. UU.) e MamaOwl (Reino Unido)

e Magic Edition (Corea del Sur) e Yay Kids (Suiza)

e Pollyanna (Andorra) e The Archive Store (Paises Bajos)
o Play (Bélgica) e Bbambam (Corea del Sur)

¢ Billie le kid (Canada) e Chuva de amor (Portugal)

e Aotuman (China) e Lil Bunnies - The Collective (Kuwait)
e Lille/ studio (Dinamarca) e Poppy (Espafia)

¢ Kihanan (Japén) e Little Wonders (Taiwan)

e Kids department (Paises Bajos) e ODD kids (Qatar)

e Little Wild Ones (Lituania) e Goldfsh (Bélgica)

¢ Nami Boutique (Italia) e Kids 21 (Singapur)

Ademas, entre los compradores que visitaron el salon estan algunos grandes almacenes y
boutiques, como:

o Galeries Lafayette (Francia) e Maisonette (EE. UU.)

e Shinsegae (Corea del Sur) e Babyshop Group (Suiza)

e El Corte Inglés (Espafia) e Cookie Dough Boutique (Libano)
e Fenwick (Reino Unido) e Zalando (Alemania)

e Globus (Suiza) e Smallable (Francia)

e Le Bon Marché (Francia) e Mytheresa (Alemania)

e Printemps (Francia)
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PLAYTIME ENERO 2024

2.3.2. Expositores

La edicién de invierno de 2024 de Playtime contd con 320 marcas provenientes de 41 paises
diferentes. La mayoria de los expositores provienen de paises europeos, destacando Francia,
Espafia, Paises Bajos y Dinamarca. Se ha dado un aumento en el nimero de empresas expositoras
estadounidenses.

La gran mayoria de las marcas que exhibian sus productos eran marcas de moda, representando
el 74 % del total (véase Figura 4). Sin embargo, también habia presencia de empresas de estilo de
vida (20 %) y calzado (7 %). Destaca el hecho de que méas de un centenar de estas marcas
presentaban sus productos por primera vez en Playtime. Por otra parte, la edicién ha destacado por
la vuelta de la participacion de los agentes, que han acudido a la feria para apoyar a sus marcas.

FIGURA 4 CATEGORIAS DE PRODUCTOS DE LOS EXPOSITORES
Datos: edicion invierno 2024

= Moda
= Estilo de vida

Calzado

Fuente: Elaboracion propia a partir de Rapport Hiver 2024 de Playtime Paris.

2.4. Actividades paralelas de la feria

En la feria tienen lugar los MilK Awards, unos premios que entrega la revista de moda MilK
Magazine. En esta edicion de invierno 2024, los premios han sido “Crush” y “Grand Prix”, que han
sido entregados a la marca neerlandesa Little Boomerang y la marca francesa Hello Simone,
respectivamente.

Ademas, también se presentaban las principales tendencias de la temporada en una conferencia
de mano de los Fashion Snoops.
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PLAYTIME ENERO 2024

2.5. Participacion esparfola

En la feria participaron un total de 36 empresas espafiolas. De estas, 31 participaban de manera
agrupada en pabelldn oficial (véase Figura 6). A pesar de no estar agrupadas fisicamente bajo un
mismo espacio, todas las empresas exhibian sefializacion identificativa de moda espafiola, Spain
Fashion.

La presencia de empresas espariolas fue notable, representando el 22 % del total de expositores.
Ademas, este numero se mantuvo similar al de la edicién anterior, demostrando la continuidad y
relevancia de la participacion espafiola en el evento. Como se observa en la Figura 5, el 87 % de
las empresas espafiolas participantes ya lo habian hecho anteriormente.

FIGURA 5 ¢ HAN PARTICIPADO ANTERIORMENTE EN PLAYTIME?
Datos: edicion invierno 2024

<3

= Si
= No

87%

Fuente: elaboracion propia a partir de encuestas realizadas durante el evento, 2024.
Véase Anexo 1 con un listado detallado de las empresas espafiolas participantes.

FIGURA 6 EMPRESAS ESPANOLAS PABELLON ESPANA EN PLAYTIME PARIS

Fuente: elaboracion propia, 2024.
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Como se observa en la Figura 7, los expositores espafioles valoran muy positivamente la feria y
la consideran de gran interés para su empresa. Con respecto al poder de convocatoria de Playtime
Paris, en general, los expositores espafioles encuestados, estan satisfechos. Si que algunos
consideran que es un aspecto de mejora. En cuanto a la cantidad de visitantes, mas de la mitad
de los expositores espafioles tienen una percepcion neutral. Pero estos visitantes son de calidad
ya que aproximadamente el 60 % de los expositores espafioles se encuentra muy satisfecho con la
calidad de los visitantes (véase Figura 9 y Figura 10).

FIGURA 7 INTERES DE LA FERIA PARA SU FIGURA 8 PODER DE CONVOCATORIA DE

EMPRESA LA FERIA
38,1%
48%
28,6%
29% 19,0%
24% i
9,5%
4,8%
0% 0% .
Nada Poco Neutral Muy Totalmente Nada Poco Neutral Muy Totalmente
satisfecho  satisfecho Satisfecho  satisfecho satisfecho  satisfecho Satisfecho  satisfecho
Fuente: elaboracion propia a partir de encuestas Fuente: elaboracién propia a partir de encuestas realizadas
realizadas durante el evento, 2024. durante el evento, 2024.
FIGURA 9 CANTIDAD DE VISITANTES FIGURA 10 CALIDAD DE LOS VISITANTES
57,1%
52,4%
0
23,8% 23,8%
19,0%
9,5%
4,8% 4,8% 4,8%
N 00% I r
Nada Poco Neutral Muy Totalmente Nada Poco Neutral Muy Totalmente
satisfecho  satisfecho Satisfecho  satisfecho satisfecho  satisfecho Satisfecho  satisfecho

Fuente: elaboracion propia a partir de encuestas realizadas Fuente: elaboracion propia a partir de encuestas realizadas
durante el evento. 2024. durante el evento, 2024.
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3. Actividades de promocion

3.1. ICEX - Ofecome

Desde la Oficina Econémica y Comercial de Espafia en Paris, asistieron el Consejero Comercial,
Javier Parra, y, el responsable del Departamento de Bienes de Consumo, Philippe Daifeli.

También estuvieron presentes la becaria de la Camara de Comercio de Madrid, Marta Gonzalez
Pellitero y la becaria ADER, Cristina Lacalle Olarte. Visitaron la feria para recoger las sugerencias
y opiniones de los expositores espafioles con el fin de valorar la feria en su conjunto y el interés en
el mercado francés.

De igual manera, se aprovecharon estos encuentros para presentar las posibilidades de apoyo de
la Oficina Comercial en el &mbito de los servicios personalizados y de actividades de promocion en
el mercado francés.

ICEX y la Oficina Econdmica y Comercial de Espafa en Paris, organizaron la participacion de las
empresas espafiolas en Playtime a través de un pabellé6n Espafia. También se realiz6 una
campafa promocional para la promocién de la marca en las redes sociales y plataformas digitales
de Playtime, a las que estan suscritos todos los compradores correspondientes a todos los
continentes en los que opera Playtime
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4. Tendencias y novedades presentadas

Dentro de la moda infantil para 2024-2025, Playtime ha presentado dos grandes tendencias:
Cocoon (“arropar”) y Erupt (“entrar en erupcion”).

Cocoon transmite una sensacion acogedora de calor y hogar. Se pretende llegar a estas
sensaciones a través del sentido de la vista, pero también involucrando otros sentidos. Se utilizan
colores pastel, en tonos calidos como rosas, marrones y lilas. El uso de materiales suaves y
prendas acolchadas, con gran presencia del borreguillo, transmiten ese sentimiento de calidez.

FIGURA EMPRESA ESPAROLAS SIGUIENDO LA TENDENCIA COCOON
BT

Fuente: elaboracion propia, 2024.
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En cuanto a la tendencia de Erupt, se encuentran prendas mas atrevidas y llamativas. Se disefian
prendas y complementos con una temética optimista, pero “preparada para todo”, sin miedo a lo
desconocido. Destacan los colores atrevidos como naranjas o verdes eléctricos. Ademas, se hace

uso de los estampados como el militar o relacionados con lo terrestre y mezcla de materiales en
una misma prenda.

EXPOSITORES DE PLAYTIME PARIS BAJO LA TENDENCIA ERUPT

Fuente: elaboracion propia, 2024.
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5. Valoracion

5.1. Del evento en su conjunto

Playtime Paris es una feria de referencia internacional, y la mas importante en Europa de moda
infantil. En ella se relnen expositores y clientes de todo el mundo. Ademas, cuenta con una
importante presencia espafola, de aproximadamente el 20 % del total de expositores.

En cuanto al perfil de visitante, los expositores espafioles destacan que en la feria encuentran
clientes de calidad. Muchos de los visitantes que acuden a Playtime Paris tienen como objetivo
realizar pedidos durante el evento. Un punto positivo de esta feria es que la mayor parte de
visitantes son internacionales. No obstante, algunos expositores espafioles también echan en falta
el poder establecer contactos con potenciales clientes franceses ya que uno de sus objetivos
principales al acudir a esta feria es establecerse en el mercado francés.

Ademas, algunos visitantes suelen repetir su asistencia de una edicién a otra, lo que es un punto
positivo para mantener las relaciones comerciales, pero también resulta en una baja rotacion de
clientes nuevos de afio en afo.

Con respecto a la afluencia, los expositores espafioles declaraban que era menor que en
ediciones anteriores. Se notd especialmente en aquellos expositores ubicados al final del
pabellén, donde la afluencia era menor. Para aumentar la afluencia en todo el pabellén, se sugiere
la implementacién de mas servicios, como areas de restauracion, conferencias o espectaculos al
final de los pabellones, con el objetivo de impulsar el flujo de visitantes. La disminucién del nimero
de visitantes puede deberse al bloqueo causado por los agricultores franceses.

Playtime se posiciona como una feria lider en Europa respecto a sus analogas. En comparacion
con Pitti Immagine Bimbo, en Playtime, los expositores perciben un mayor nimero de compradores
y un perfil de visitantes mas internacionales. Ademas, Pitti Immagine Bimbo, esta mas centrada en
el mercado italiano mientras que Playtime es mas internacional.

En cuanto a la valoracién de la organizacién de la feria, los expositores espafioles declararon una
falta de calefaccion durante los dos primeros dias lo que resulté en un ambiente muy frio.
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5.2. En conjunto

Las empresas espafiolas presentes en la feria tienen una opinién muy favorable de ella. Playtime
es una buenaferia paraintroducirse en el mercado europeo y establecer contactos comerciales
de calidad. Evidencia de ello es que el 68 % de las empresas participantes participara en el futuro
en Playtime Paris (véase Figura 11). Playtime ofrece una exposicion notoria para las empresas de
moda infantil que recibe numerosos visitantes tanto de la Unién Europea como de otros continentes.

FIGURA 11 ¢(PARTICIPARA EN FUTURAS FIGURA 12 OPINION GENERAL DE LA
EDICIONES? FERIA

m Nada satisfecho
14% 10%

m Poco satisfecho

= Si
Mo Neutral
Tal vez Muy Satisfecho

® Totalmente
satisfecho

Fuente: elaboraciébn propia a partir de encuestas Fuente: elaboraciébn propia a partir de encuestas
realizadas durante el evento, 2024. realizadas durante el evento, 2024.

De forma general, los expositores definen el mercado francés como complicado, debido a la
preferencia de los consumidores franceses por productos y proveedores locales. Los expositores
espafioles presentes en Playtime han recibido visitas de clientes bastante internacionales. En su
mayoria europeos, pero también de paises como Estados Unidos, Japén, Corea, o Taiwan. En
general el producto espafiol tiene una muy buena percepcion, valorando muy positivamente la
relacion existente entre disefio, calidad y buen precio. Cabe destacar que todos los productos de
las empresas espafiolas y de la mayoria de los expositores de la feria se sitlan en el segmento
medio-alto de precio.
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5.3. Recomendaciones

Desde la OFECOME de Paris se recomienda a las empresas espafolas que estén interesadas en
acudir a esta feria, que primero hagan un viaje de prospeccion inicial y asi poder analizar los
potenciales beneficios de la participacion en la misma. Resulta imprescindible fijar una agenda de
visitas antes de que empiece la feria. Las visitas espontaneas no son suficientes. También, es
aconsejable que las personas presentes en el stand sepan desenvolverse tanto en francés como
en inglés y que la informacion corporativa y de sus productos esté en ambos idiomas.

5.4. Proxima edicion y Juegos Olimpicos

La préxima edicion de Playtime se celebrara del 29 de junio al 1 de julio de 2024. Esto es 3 semanas
antes de los Juegos Olimpicos de Paris. La organizacion de la feria dice que no plantea ninguna
complicacién para la feria. No obstante, recomendamos que se empiece a organizar la visita lo
antes posible. La celebracién de los juegos olimpicos plantea dificultades relacionadas con la
reserva, los precios del transporte y el alojamiento.
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6. Ahexos

6.1. Listado empresas espafolas participantes

Nombre Stand Agrupacion

MORE THAN BABIES 126 Pabellon ICEX
BAYIRIKNITS 122 Pabellon ICEX

BOBO CHOSES F10/G11 Pabellon ICEX
BONMOT LO5 Pabellon ICEX

BUHO LO7 Pabellon ICEX

COMANIA FANTASTICA MO01 Pabell6n ICEX
CONDOR G21 Pabellén ICEX

COTTON LITTLE THING 123 Pabellén ICEX
ELI 1957 130 Pabellon ICEX

GARRULES New Now #10 Pabellon ICEX

LI & ME F24 Pabellon ICEX

LILULILA New Now #4 Pabellon ICEX

LITTLE TALENT LO6 Pabellon ICEX

LMDI COLLECTION 117 Pabellon ICEX
MAISON MANGOSTAN H12 Pabellon ICEX
MANUELA DE JUAN H16 Pabellon ICEX
MARGEA ORGANIC New Now #7 Pabellon ICEX
MIPOUNET K01 Pabellon ICEX

MY LITTLE COZMO M10 Pabellon ICEX

OLI UNDIES Singular #3 Pabellon ICEX

ONE MORE IN THE FAMILY LO9 Pabellon ICEX
POPELIN KIDS L12 Pabellon ICEX

PROBE BALLOON 121 Pabellon ICEX
SIENA COMPLEMENTOS A09 Pabellon ICEX
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TANGERINE 101 Pabellén ICEX
THE NEW SOCIETY NO8 Pabellén ICEX
THE PLAY STORE 102 Pabellén ICEX
TINY COTTONS di3 Pabellén ICEX
TOCOTO VINTAGE KO7 Pabellén ICEX
TOM AND BOY 111 Pabellén ICEX
TRUE ARTIST 112 Pabellén ICEX
VINTIUN AO01
NOBODINOZ Co6
ILAY ELA G18
PRQUERNO TOCON Jo5
THE CAMPAMENTO N10
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Si desea conocer todos los servicios que ofrece ICEX Espafia Exportacion e
Inversiones para impulsar la internacionalizacién de su empresa contacte con:

Ventana Global
913497 100 (L-J9a 17 h; V9a 15 h)
informacion@icex.es

Para buscar mas informacioén sobre mercados exteriores

www.icex.es

%  GOBIERNO MINISTERIO

DE ESPANA DE ECONOMIA, COMERCIO
Y EMPRESA

C=X

Espafna
Exportacion
e Inversiones



mailto:informacion@icex.es
https://www.icex.es/es/todos-nuestros-servicios/informacion-de-mercados/estudios-de-mercados-y-otros-documentos-de-comercio-exterior

